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A torvényjavaslat 10. pontjanak az elhagyasat javasoljuk:

[10. A gazdasagi reklamtevékenység alapveto feltételeirol és egyes korlatairol szolo
2008. évi XLVIII. torvény modositasa

44. § A gazdasagi reklamtevékenység alapveto feltételeirol és egyes korlatairol
sz010 2008. évi XLVIII. torvény 1. § (1) bekezdése helyébe a kovetkezo rendelkezés
lép:

»(1) E torvény  hatalya a  reklamozoként, reklamszolgaltatoként,
reklamkozvetitoként  vagy  reklam  kozzétevoként — végzett  gazdasagi
reklamtevékenységre, a szponzoralasra, a reklamkozvetitésre, valamint az ezek
tekintetében alkalmazott magatartasi kodexekre terjed ki.”

45. § A gazdasagi reklamtevékenység alapveto feltételeirdl és egyes korlatairol
sz016 2008. évi XLVIIL. torvény 3. §-a a kovetkezo h) és i) ponttal egésziil ki:

(E torvény alkalmazdsdaban)

»h) reklamkozvetités: reklamozoval kotott kozvetitéi szerzédés alapjan, a reklam
kozzétételére iranyuld szerzodés megkotésének elosegitésére iranyulo tevékenység,
ide nem értve a reklamszolgaltatasi tevékenységet,

1) reklamkozvetité: reklamkozvetitést végzé természetes személy, jogi személy vagy
jogi személyiséggel nem rendelkezé szervezet,”

46. § A gazdasagi reklamtevékenység alapveto feltételeirél és egyes korlatairol
52016 2008. évi XLVIII. torvény a kovetkezo 5/A-5/E. §-sal egésziil ki:

»S/A.§ (1) Ha a reklam Kkozzétételére iranyuldo szolgaltatas vasarlasa
reklamkozvetiton keresztiil torténik, a reklamkozvetitésre vonatkozo szerzodést és
a reklam kozzétételére iranyulo szerzodést irasba kell foglalni.



(2) A reklamkozvetité a reklamozé nevében a reklam kozzétételére iranyulo
szerz6dés megkotésére nem jogosult.

(3) A reklam kozzétevoje legkésobb a reklam kozzétételére iranyulé szerzodés
megkotését koveté honap utolso napjaig és a reklamozo felhivasara beszamol a
reklamozonak a reklam kozzétételének koriilményeirél. Ha a reklam terjesztési
feltételeinek modositasara van sziikség, a reklam kozzétevoje elozetesen értesiti a
reklamozot. A reklam terjesztési feltételeinek modositisahoz a reklamozo
beleegyezése sziikséges. A reklam kozzétevoje a végrehajtott valtoztatasokrol
beszamol a reklamozonak.

(4) Ha a reklam kozzétételére vonatkozo szerzodés a reklamkozvetito
kozvetitésével keriilt megkotésre, a reklam kozzétevéje a (3) bekezdés szerinti
értesitési és beszamolasi kotelezettségének a reklamkozvetité értesitésével vagy a
reklamkozvetitd szamara torténé beszamolassal is eleget tehet.

(5) A reklam kozzétevoje koteles a szolgaltatasrol kiallitott szamlat kozvetleniil a
reklamozoé nevére kiallitani.

5/B.§ (1) A reklamkozvetito a reklam kozzétevojétél vagy mas személytol a
reklamkozvetités soran vagy a reklamkozvetitési tevékenységével osszefiiggésben
kozvetve vagy kozvetleniill — a reklamkozvetitési tevékenységre vonatkozo dijon
feliil — ajandékot, arengedményt, kedvezményt, vagyoni elonyt vagy mas juttatast
nem fogadhat el.

(2) A reklamkozvetité a reklamozétol dijra jogosult, amelynek mértéke a reklam
kozzétételi dijanak 15%-a.

5/C. § (1) Az a reklamszolgaltato, aki a reklam kozzététele tekintetében tervezési,
tanacsadasi vagy a reklam kozzétételére alkalmas eszkoz kivalasztasara — ide nem
értve a reklamkozvetitést — vonatkozo szolgaltatast nyujt, a reklam kozzétételére
alkalmas eszkozzel rendelkezé személytol ajandékot, arengedményt, kedvezményt,
vagyoni elonyt vagy mas juttatast nem fogadhat el.

(2) Az (1) bekezdés szerinti reklamszolgaltato és a reklamkozvetité koteles
tajékoztatni az altala nyujtott szolgaltatas igénybevevdjét arrol, ha

a) a reklamszolgaltatd, illetve a reklamkozvetito vagy a tobbségi befolyasa alatt
allo gazdalkodo szervezet tulajdoni részesedéssel rendelkezik a reklam
kozzétételére alkalmas eszkozzel rendelkezo gazdalkodo szervezetben, vagy

b) a reklam kozzétételére alkalmas eszkozzel rendelkezé gazdalkodé szervezet
rendelkezik tulajdoni részesedéssel az (1) bekezdés szerinti reklamszolgaltatoban,
reklamkozvetitében.

(3) A (2) bekezdés szerinti tajékoztatasnak ki kell terjednie

a) annak a gazdalkodo szervezetnek a nevére, amelyben az (1) bekezdés szerinti
reklamszolgaltato, reklamkozvetité tulajdoni részesedéssel rendelkezik, vagy

b) annak a reklam kozzétételére alkalmas eszkozzel rendelkezé gazdalkodo
szervezetnek a nevére, amely az (1) bekezdés szerinti reklamszolgaltatoban,
reklamkozvetitében tulajdoni részesedéssel rendelkezik, és

¢) a tulajdoni részesedés mértékére.

5/D. § A reklamkozvetité nem mindsiil a kereskedelemrdél szélo 2005. évi CLXIV.
torvény szerinti kereskedelmi iigynoknek.



5/E. § Az 5/B. § és az 5/C. § (1) bekezdésének megsértése esetén a fogyasztovédelmi
birsag osszege az elért vagyoni elony tizszerese. A fogyasztovédelmi birsagot azzal
szemben kell kiszabni, akinél a vagyoni elony jelentkezik.]

Indokolas

A javaslat kapcsan a Magyar Reklamszovetség (MRSZ), a Magyar Lapkiadok
Egyesiilete (MLE) és a Magyarorszagi Tartalomszolgaltatok Egyesiilete (MTE) is
kozleményben tiltakozott. A piaci szereplok egységesen azon az allasponton vannak,
hogy amennyiben elfogadjdk ezt a tervezetet, az azonnal karos gazdasagi
kovetkezményekkel jar. Az MRSZ szerint a megjelent térvénymodositd javaslat
szakmai- és piacmiikodtetési szempontok szerint is indokolatlan mélységben kivanja
szabalyozni a hazai médiadgazatot. Ez megitélésiik szerint elére nem lathaté veszélyt
rejt magdban tekintettel arra, hogy informacidik alapjan a modositd tervezetet
semmilyen hatdstanulmény és szakmai egyeztetés nem elézte meg. A szabalyozas miatt
az lgyndkségi piac finanszirozhatatlannd valhat, ezzel egyiitt megné a média oldal
pénziigyi kockazata és hatalmas adminisztracios teher harul a hirdetokre és a

médiavallalatokra.

A szektor agazati szabalyozasdnak valtoztatasara iranyuld szandék alapvetéen nem
elutasitando, de mivel rengeted, csupan néhany fével miikodé magyar kis- és kdzepes
vallalkozast érint a javaslat, ezért elengedhetetlen az atfogd egyeztetések lefolytatasa,
hatastanulmanyok elkészitése. Ennek hianydban majd évtizedes adatokra kénytelen
tamaszkodni az Orszaggyiilés, mely lehetetlenné teszi a felelds jogalkotast. Igy példaul
a reklamkdozvetitéi bonuszrendszert legutoljara 2007-2008-ban vizsgalta a Gazdasagi
Versenyhivatal, és megallapitotta, hogy annak piactorzitd hatdsa minimalis, pontosabb
szabalyozast igényelne a torvényalkototol, azonban annak eltdrlését semmiképpen nem
javasolta. A tisztabb, atlathatobb viszonyok megteremtése tdmogatando cél, de
atgondolatlanul véghezvitt mddositasok hazai vallalkozok tomeges ellehetetleniilését

eredményezheti.



