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TERMEKMEGJELENITES A MEDIABAN

Médiaszolgaltato:
természetes vagy jogi
személy, aki rendelke-
zik szerkesztéi felel 6s-
séggel a médiaszolgalta-
tas tartalmanak megva-
lasztasahoz.

Médiatartalom:
valamennyi médiaszol-
galtatas és sajtotermék
tartalma.

Miisorszam: hangok,
illet6leg hangos vagy
néma mozgoképek
sorozata, amely egy
médiaszolgaltaté6 altal
kialakitott miisorkina-
latban 6nall6 egységet
alkot, formaja és
tartalma radios vagy
televizios médiaszolgal-
tatashoz hasonlithato.

Miisor: radios, illetve
audiovizualis miisor-
szamok megszerkesztett
és nyilvanosan,
folyamatosan kozzétett
sorozata.

Kereskedelmi kozle-

Az Infojegyzet a Médiatorvény hatdlya ald tartozo termékmegje-
lenitést ismerteti. Az Osszedllitas roviden bemutatja a torvényi
szabdlyozdst és a magyarorszdgi gyakorlatot.

A termékmegjelenités - angolul product placement - kialakulasanak
idépontjardl nincs egységesen elfogadott allaspont (Hegediis, 2013).
Egyre szélesebb korti hasznalatat a reklamszakma atalakulasa indo-
kolja, mivel a fogyasztok a megndvekedett reklamokkal szemben egyre
kevésbé toleransak. Mindezek mellett a technologiai Gjitasok és média-
fogyasztasi szokasok valtozasa ugyancsak leegyszersitik reklamok
megkertilését (Hegediis 2013a). A kies6 bevételeket és a reklamok
csokkené hatékonysagat uj megoldasok potoljak, ezek kozé tarto-
zik a termékmegjelenités is.

Magyarorszagon a termékmegjelenités 2011. januar elsejétol legalis,
az ) Médiatérvény, a médiaszolgaltatdsokrol és a tomegkommunikéci-
orol szolo 2010. évi CLXXXV. torvény hatalybalépésé ota. A média-
szolgéltatasokat egylittesen szabalyozza a Médiatorvény és a 2010. évi
CIV. térvény a sajtészabadsagrol €s a médiatartalmak alapvetd szaba-
lyair6l (Sajtotorvény).

A két torvény értelmében kizardlag abban az esetben beszélhetiink mé-
diaszolgaltatasrol vagy sajtotermékrél, ha négy feltétel egyiittesen all
rendelkezésre: a gazdasagi szolgaltatas-jelleg; a szerkesztOségi fele-
16sség; a tajékoztatasi, szorakoztatasi vagy oktatasi cél; valamint a
nyilvanossaghoz torténd eljuttatds, mint elsddleges cél. A médiaszol-
galtatok misorszamok sorozatat allitjak eld, amelyekben termék-
megjelenitést tehetnek kozzé a torvény altal szabalyozott forméban.
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Forras: 2010. évi CLXXXV. térvény a médiaszolgaltatasokrol és a tomegkommunikaciorol



http://blszk.sze.hu/images/Dokumentumok/kiadv%C3%A1nyok/tanulm%C3%A1nyk%C3%B6tet/2013/heged%C5%B1s.pdf
http://dfk-online.sze.hu/images/optimi%20nostri/2013/heged%C5%B1s.pdf
http://mediatanacs.blog.hu/2011/05/19/januar_elsejetol_szabad_a_termekelhelyezes
http://www.njt.hu/cgi_bin/njt_doc.cgi?docid=133252.221215
http://njt.hu/cgi_bin/njt_doc.cgi?docid=132460.256038
http://njt.hu/cgi_bin/njt_doc.cgi?docid=132460.256038
http://nmhh.hu/dokumentum/162242/tajekoztato02.pdf
http://www.njt.hu/cgi_bin/njt_doc.cgi?docid=133252.221215

2017/5.
2017. februar 17.
— — =» o

Termékmegjelenités a médiaban
g—a — > — -—

nfojegyzet

AZ EUROPAI UNIO SZABALYOZASA

A sajtd- és médiajog keresztiilfekvd vagy
kvazi jogdg, mivel szabalyozisa nem tekint-
het6 egységes kodexszerii rendszernek, a he-
terogén teriilet az alkotmany-, a biintetd-, a
kozigazgatasi-, és a polgari jogot is érinti.

Az Eurdpai Uni6 médiaszabdlyozasa kezdet-
ben megmaradt az altalanos elveknél, a téma
részletes szabalyozdsa nemzeti hataskorbe
tartozott. Az els6 valtozast a Tanacs 1989-ben
elfogadott irdnyelve, a televizidos miisorszol-
galatarol szold 89/552/EGK hozta. Az irany-
elv tiltotta a burkolt reklam hasznalatat,
valamint megfogalmazta, hogy a televizids
reklamnak konnyen felismerhetének és jol
elkiilonithetonek kell lennie, egyuttal tilos a
tudatalatti befolyasold technikak alkalmazasa.

A jelenlegi rendszer kialakuldsdnak kovetkezd
Iépcséfoka a kozel két évtizeddel késobb ki-
adott 2007/65/EK iranyelv volt, amely lehe-
tévé tette a termékmegjelenitést a mozikba
keriilt alkotasok és a televiziok szamara készi-
tett filmek esetében. Az iranyelv megfogal-
mazta a termékmegjelenités fogalmat is:
olyan audiovizualis kereskedelmi kézlemény,
amely terméket, szolgéltatast, ezek védjegyét
vagy mindezekre val6é utalast tartalmaz, a
miisorszamban megjelenitve.

Az 1989-ben sziiletett 89/552/EGK iranyelvet
az Europai Parlament ¢és a Tanacs
2010/13/EU iranyelve helyezte hatalyon ki-
vill. Az 1j iranyelv legfontosabb tartalmi ele-
me, hogy korlatok kozott engedélyezi a ter-
mékmegjelenitést. Mindezek mellett megdrzi
a termékmegjelenités mar korabban megfo-
galmazott definiciojat, az alkalmazas feltét-
eleit részletesebben ismerteti. Osszességében
tilos a termékmegjelenités, ez alol az alabbi
esetek jelentnek kivételt:

filmalkotasok, amelyek filmszinhazi be-
mutatasra késziiltek, kivéve gyermekmii-
sorok esetében;

audiovizualis médiaszolgaltatdsok céljara
késziilt filmek és sorozatok, a sportmii-
sorok és a konnyi szérakoztaté miisor-

szamok, kivéve gyermekmiisorok eseté-
ben;

bizonyos termékek vagy szolgaltatasok
ingyenes felhasznalasakor, példaul pro-
dukcios kellékek, dij.

Az iranyelv kiemeli, hogy a nézdket egyér-
telmiien tajékoztatni kell a termékmegjele-
nitésrdl a miisorszam elején és végén, illetve
a reklamblokkok kozott.

A 2010-es iranyelv modositasardl 2016 maju-
saban készilt javaslat, amelynek célja, hogy a
megvaltozott koriilményekhez igazitva kor-
szerlsitse a szabalyozast. A javaslat elisme-
r, hogy a korabbi liberalizacié nem érte el
céljat, ezért sziikséges a rendszer rugalmasabb
atalakitasa. A javaslat felveti a korlatok ko-
zott engedélyezett termékmegjelenités en-
gedélyezését. A Kkorlatok feloldasat ugyan-
csak indokolja az ellendrzéssel jar6 magas
koltségek, amelyek a termékmegjelenités ese-
tében évi 2,2 milli6 eurd kiadast jelentenek.

HAZAI JOGI SZABALYOZAS

A rendszervaltast kovetden a termékmegjele-
nités jogi szabalyozasira nem Kkeriilt sor.
(Papp-Vary, 2014) A radidzasrol és televizio-
z4asrol szold 1996. évi L. térvény a termék-
megjelenités fogalmat nem hasznalta, he-
lyette a burkolt reklam kifejezést alkalmazta a
reklamkorlatok és -tilalmak ismertetésekor.
A merev jogi kereteket az Orszdgos Radio és
Televizi6é Testiilet (ORTT) elvi jellegii hata-
rozataival igyekezett tompitani. Az ORTT
figyelmen kiviil hagyta a termékmegjelenités
hasznalatat, "ha azok fikcios miifajokban, a
dramaturgia altal, életszeriien megkivant
meértekig, pénzmozgas nélkiil jelennek meg
[523/2001. (IV. 11.) és 258/1997. (XI. 5.) sz.
ORTT-hatarozatok]".

A 2010-ben elfogadott Médiatorvény jelentd-
sen atalakitotta a korabbi szabalyozast, korla-
tok kozott lehetdvé tette a termékmegjeleni-
tés alkalmazasat.

A jogszabaly 30-31. § foglalkozik részletesen
a termékmegjelenitéssel, eszerint médiaszol-
géltatasban tilos a termékmegjelenités az
alabbi kivételektol eltekintve:


http://blszk.sze.hu/images/Dokumentumok/diskurzus/2013/2/heged%C5%B1s.pdf
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http://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/PDF/?uri=CELEX:32007L0065&from=HU
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/PDF/?uri=CELEX:32007L0065&from=HU
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/PDF/?uri=CELEX:32010L0013&from=HU
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/PDF/?uri=CELEX:52016PC0287&from=HU
https://mkogy.jogtar.hu/?page=show&docid=99600001.TV
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http://media-tudomany.hu/laparchivum.php?ref=29
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filmszinhazi bemutatasra szant filmalko-
tas, médiaszolgaltatashoz késziilt filmal-
kotas ¢s filmsorozat, sportmiisorszam
és szorakoztatd miisorszam esetén, Ki-
véve, ha kifejezetten tizennégy év alatti
kiskoruaknak szo6l;

anyagi juttatds hidnya mellett az aru
vagy a szolgaltatas ingyenesen all rendel-
kezésre.

A jogszabaly differencidl a miisorok kozott
€s megnevezi azokat a tipusokat, amelyek a
termékmegjelenités tilalma ala esnek:
hirmiisorszam és a poli-
tikai tajékoztato; yd

tartasorientacios szerepet tolt be. Az ajanlas
részletesen leirja a nézok és a hallgatok tajé-
koztatasanak modjat, egyben megfogalmazza
a termékmegjelenitéskor hasznalando figyel-
meztetés pontos szovegét: ,,A miisorszam
termékmegjelenitést tartalmaz”.

Az NMHH a hatosagi ellenérzé tevékenysé-
géhez tartozik a kereskedelmi televiziok ter-
mékmegjelenitésének elemzése ¢s mérése. A
2016. 1. félévére vonatkozdan vizsgaltak az
orszagos kereskedelmi televiziok (RTL Klub,
TV2) gyakorlatat. A felmérés elédlegesen a
sajat gyartasu musorokat elemzi, ennek ered-
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TERMEKMEGJELENITESEK SZAMA SZEKTOROK SZERINT

tizennégy év alatti kis- / TERMEKMEGIELENITES AZ ORSZAGOS KERESKEDELMI TELEVIZIOK MUSORAIBAN

koruaknak sz6l6 alko-
tas, kivéve ingyenes aru
és szolgaltatas eseté-
ben;

tudositds nemzeti iin-
nepek hivatalos esemé-
nyeirdl;

vallasi, illetve egyhazi
tartalmu miisorszam.

A Médiatérvény nemcsak a
miisorok kozott, hanem a
reklamozott termékek
kozott is kiilonbséget tesz,
az alabbi termékek és szol-
galtatasok termékmegjele- \\

nitését tiltja: N

—_— e ————

dohanyaruk, cigaretta;

Forras: NMHH: Termékmegjelenités az orszagos kereskedelmi televiziok miisorai-
ban (2016. I félév)

orvosi rendelvényre
igénybe vehetd gyogy-
szerkészitmények, gyodgyaszati termékek
¢s eljarasok;

allami adohatdsag engedélye nélkiil nyuj-
tott szerencsejaték-szolgaltatas;
jogszabaly alapjan nem rekldmozhato
termek.

HAZAI GYAKORLAT

Nemzeti Média- ¢s Hirkozlési Hatosag
(NMHH) Médiatanacsanak ajanlasa segiti a
piac szerepldit a termékmegjelenités hasz-
nalatinak értelmezésében, az ajanlas maga-
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ményeképpen az RTL Klub programidejének
20%-at, a TV2-nek pedig a 14%-at tekinti at.
A hatosag a kérdéses 1doszakban 10.987 ter-
mékmegjelenitést dokumentalt, amelynek
62 szazaléka tematikus tartalmu magazi-
nokban jelent meg. A termékek és a szolgal-
tatasok jellege szerint a vizsgalati mintdban
szerepld termékmegjelenitések 21 szektorba
csoportosithatdak, a megjelenés gyakorisagat
tekintve az elsé harom helyen a kozlekedés
(1589), az oltozkodés-kiegészitok (1380) és a
szolgaltatas (1310) all.
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TERMEKMEGJELENITES JELLEMZOI

A hagyomdnyos reklammal szemben a ter-
mékmegjelenités jogi hattere nem tekint vissza
tobb éves tapasztalatra. A harminc masodper-
ces reklamok a reklamblokkokban ismét-
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konysagat, a felmérések szerint a TV nézdk
tobbsége (77%) nem ellenezte hasznalatat.

Az 1j tipust reklamfeliilettel szemben szamos
negativ kritika fogalmazodott meg, ezek kozé
tartozik, hogy fogyasztéi oldalrél nincs
valés valasztasi alternativa a reklam befo-
gadasakor.

2017. februar 17.

lodhetnek, a termékmegjelenités egy miisor

vagy film soran Kkorlatla- T — ~
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film cime is lehet. A rek- / \

lamzaj (adott id6 alatti hir-
detésmennyiség) és a rek-
lamelkeriilés ugyancsak ala-
csonyabb az utobbi esetben.
A hagyomanyos reklamok
jobban alkalmasak aktudlis
ajanlatok kozvetitésére, mig
¢lettartamukndl és a gyartasi
id6 atfutdsa miatt a ter-
mékmegjelenités  inkabb
arculatépitésre idealisabb.
A nézettség becslése és a —

tervezhetéség a hagyoma- \ R
nyos reklam szamara kedvez '\ /
(Papp-Vary, 2014). Kutatdsi >~
adatok is alatamasztjak a
termékmegjelenités  haté-
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